Checkliste Marktstudie

1. Absatzmarkt: JA NEIN
Kennen Sie das gesamte Marktvolumen? d d
Kennen Sie alle Marktsegmente? 0 0
Haben Sie alle Kundengruppen und potentielle Kunden a a
identifiziert?
Kennen Sie die Kaufmotive lhrer zukunftigen Kunden? a a
Kennen Sie deren Bedarf an Ihren Produkten? 0 0
Ist dieser Bedarf bereits gedeckt? d d
Bewegen Sie sich in einem gesattigten Markt? 0 0
Wird sich der Markt in den néachsten Jahren nach oben

, d W)
entwickeln??
Gibt es Marktzutrittschancen (z.B. gesetzliche a B
Regelungen, Patente, ibermachtige Konkurrenz)?
2. Konkurrenzanalyse: JA NEIN
Ist Thnen Ihre Konkurrenz bekannt? 0 0
Kennen Sie deren Starken und Schwéachen? a a
Kennen Sie die Preise Ihrer Konkurrenz? 0 0
Sind diese Preise rentabel? a a
Kann lhr Unternehmen zu einem vergleichbaren Preis J J
rentabel arbeiten?
Kennen Sie die Unternehmensstrategien lhrer J J

Konkurrenz?
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Sind Ihnen alle Wettbewerbsfaktoren wie Preis, Qualitat,
Service bekannt?

Konnen Sie die wichtigsten Vertriebswege bedienen?
3. Beschaffungsmarkt:
Gibt es genugend Lieferanten?

Liefern diese die gewiinschte Qualitat in der gewiinschten
Menge?

Sind deren Preise konkurrenzfahig?

Gibt es Abhangigkeiten zwischen Lieferanten und
Konkurrenten?

Gibt es mdgliche Alternativen?
4. Arbeitsmarkt:

Gibt es An Ihrem Standort gentigend Fachkrafte mit der
notigen Qualifikation?

Kennen Sie die branchentblichen Moglichkeiten der
Mitarbeitung?

5. Schlussfolgerungen:
Ist Ihr Standort geeignet, um den Markt zu bedienen?
Haben Sie das richtige Marktsegment ausgewahlt?

Sind lhre Kunden bereit und fahig, lhre Preise zu
bezahlen?

Sind Sie besser als die Konkurrenz?
Gibt es Zusatzangebote fur Ihre Kunden?
Steht der Zeitpunkt fur die Markteinfiihrung?

Ist ein Marketingplan erstellt?
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